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HLAVNĊ ĒKOL:

celoroļnŊ oģivit mŊstsk® centrum 
TŚebonŊ aneb

jak zvĨġit trvale a udrģitelnŊ 
n§vġtŊvnost vnitŚn²ho mŊsta!
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TŠebo ř

se mus² st§t silnĪm ăhlavn²m mōstem regionuò

Jak zajist²me n§vġtŊvnost a kupn² 
s²lu v mŊstsk®m centru, aby se 
stalo atraktivnŊjġ²m pro 
podnikatele a majitele 

nemovitost² a t²m jsme zpŊtnŊ 
z²skali z§kazn²ky z Śad vlastn²ch 

obyvatel ?
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TŠebo ř

Ål§znŊ

Årybn²k§Śstv² a ryb§Śstv²

Åpivovar

Årenesanļn² z§mek

Årestaurovan® star® mŊsto

Åġkoly, uļiliġtŊ

Åchyb² nab²dka obchodŢ, 

kter§ by splŔovala souļasn® 

poģadavky z§kazn²kŢ

ÅpŚ²liġ mal® obchody s 

potravinami v centru mŊsta

Åmaloploġn® obchody

Ånedostateļn§ n§vġtŊvnost 

n§mŊst² v chladn®m obdob²

Åna z§kladŊ mal® popt§vka 

roļnŊ kles§ cena nemovitost²
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Koment§Ś ļ.1 

ÅDokonce i Spar v B²l®mBer§nkubyl oznaļenza ploġnŊmalĨï

centrum TŚebonŊpotŚebujekvalitn²velkoploġnĨsupermarket s

potravinami, kterĨdok§ģesvoj²nab²dkoui cenami konkurovat

supermarketŢmna periferi²ch.

ÅRovnŊģv centru zcela chyb²tradiļn²velkoploġn®znaļkov®ŚetŊzce

a frenļ²zov®prodejny, kter®by vhodnŊdoplnily nab²dkust§vaj²c²ch

obchŢdkŢ.
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Pr§zdn® n§mŊst² v dobŊ adventu v r. 2008
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Proľ mus² bĪt TŠeboř jedineľn§?

C²l:

N§vġtŊvn²k 
upŚednostn² 
vnitŚn² mŊsto 
pŚi n§vġtŊvŊ

C²l: 

Z§kazn²k 
upŚednostn² 
vnitŚn² mŊsto 
pŚi n§kupu

C²l: 

Z§kazn²k 
upŚednostn² 
jedineļnost

bŚezen 2009 7Agentura TŚeboŔsko o.p.s.



Koment§Ś ļ.2 

ÅSamotn®pomyġlen²na potŚebuuskuteļnitn§kupvede v 0,1 sekundy k podvŊdom®mu

rozhodnut²z§kazn²ka,kde svŢjn§kupskuteļnŊrealizuje. V souļasn®dobŊjej pŚitomto

podvŊdom®mprocesu napadnou zpravidla n§kupn²centra na perif®ri²chTŚebonŊ. Chce-li

jeġtŊvŊtġ²a lepġ²n§kup,pak zam²Ś²rovnou do n§kupn²chcenter v ĻB. DŢvodemje, ģe

vġechnatato n§kupn²centra maj²propracovan®CI a USP.

ÅPrvn²mkrokem, kterĨmus²podnikatel®z tŚeboŔsk®hocentra uļinitpŚedstavuje

vytvoŚen²CI (Corporate Identidy) = firemn²identita, kter§bude spoleļn§pro cel®

centrum a obs§hnecelou jeho nab²dku. Z t®tospoleļn®firemn²identity se odvod²

tzv. USP (unique selling proposition) = Ăjedineļn§prodejn²nab²dkañ. Aneb nab²dka

vnitŚn²TŚebonŊmus²z²skatnŊjakĨjedineļnĨznak, kterĨmse vĨraznŊodliġ²od zbĨvaj²c²

prodejn²nab²dkyv okol². MŢģej²mbĨtnapŚ. vĨhodn§cena, vĨjimeļn®technick®

vlastnosti produktu nebo tak®prodejn²servis apod.

ÅTento jedineļnĨznak pak tvoŚ²z§kladvġechreklamn²chkampan². Bez nŊjsi totiģ

z§kazn²knevytvoŚ²potŚebnouidentifikaci pr§vŊs konkr®tn²nab²dkoucentra TŚebonŊ.

Naopak mu bude i nad§lesplĨvats nab²dkouokoln²a bude se pŚisvĨchn§kupech

orientovat zpravidla podle nejniģġ²ceny.

ÅNa tento jedineļnĨprodejn²znak se rovnŊģnav§ģenŊjakĨpŚ²bŊh,kterĨse pak jakoby

Ăprod§v§ñz§kazn²kovi. Automobilov®firmy v reklamŊneprod§vaj²pŚ²movŢz,ale napŚ.

osvobozuj²c²pocit z j²zdyapod. Je tedy nutn®vzbudit v z§kazn²kovipotŚebn®emoce a

pocity, vedouc²k potŚebŊuskuteļnitn§kuppr§vŊv centru TŚebonŊ.
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Koment§Ś ļ.3 
ÅRakouġt²specialist®navrhli pouģ²tjako unik§tn²znaļkucentra TŚebonŊvodn²

nymfu ze Zlat®stoky, protoģe:

nymfa je ģenastejnŊjako z§kaznice,kter®bŊģnŊtvoŚ²aģ70 % klientely

vodn²nymfy potŚebuj²vodu ïvoda je poj²c²znak vŊtġinytŚeboŔskĨch

atributŢjako napŚ. pivovarnictv²,ryb§Śstv²,l§zeŔstv²apod.

ÅNymfu je tŚebazpracovat do podoby jak®hosiloga centra TŚebonŊ,kter®se pak v

rŢznĨchobmŊn§chobjev²ve vġechobchodech. NapŚ. Ăsportovn²nymfañbude

pouģitak prezentaci sportovn²hozboģ²ve vĨloze; v barech bude napŚ. koktejl ĂSlzy

vodn²nymfyñ,v cukr§rnŊsi budu lid®moci d§tpoh§rĂVodn²nymfañapod.

ÅTento maskot se stane i nosnĨmmotivem v§noļn²hoosvŊtlen²mŊstaatd.

ÅPOZOR! NezamŊŔovattento spoleļnĨunik§tn²znak se skuteļnost²,ģesi

n§vġtŊvn²ciļastopoj²TŚeboŔnapŚ. s kaprem ļil§znŊmiïtyto atributy jsou

charakteristick®potaģmopro cel®JĻ. Nejsou ovġemon²mjedineļnĨmlogem,

kter®si lid®spoj²pouze s nakupov§n²mv centru TŚebonŊ!

ÅNejvhodnŊjġ²je zjistit pomoc²dotazn²kov®hoġetŚen²,jakĨsymbol nejv²ceoslovuje

z§kazn²ky.
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rybn²k SvŊt,

rybn²k§Śstv² 

a ryb§Śstv²

renesanļn² 

z§mek

pivovarnictv²

l§znŊ

obchod

gastronomie

Ľ²m je TŠeboř jedineľn§?

PotŚebujeme CI

= Corporate Identidy

vybaven² 

veŚejn®ho 

prostoru,

v§noļn² 

osvŊtlen²
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